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Ville de Genève IE-33

Conseil municipal
 10 mai 2017

Réponse du Conseil administratif à l’interpellation écrite du 
8 mars 2017 de MM. Jean Rossiaud et Emmanuel Deonna: 
«L’espace d’affi chage publicitaire commercial: combien ça rap-
porte? Combien ça coûte?»

TEXTE DE L’INTERPELLATION

Compte tenu des enjeux liés à la gestion de la collectivité publique de 
l’espace d’affi chage en Ville de Genève et suite au mouvement d’expression 
spontané dont nous avons été témoins à l’occasion du changement récent de 
la régie publicitaire concessionnaire, nous souhaitons adresser, par le biais de 
cette interpellation écrite, trois questions au Conseil administratif de la Ville 
de Genève:

– Combien a coûté et rapporté chaque année, et durant les dix dernières années, 
à la Ville de Genève l’affi chage publicitaire commercial?

– Quelle a été la part de l’affi chage événementiel commercial (annonces de 
salons, foires, etc.) par rapport à l’ensemble de l’affi chage commercial en 
Ville de Genève?

– Quelle a été la proportion de l’espace d’affi chage non commercial gratuit 
(culturel, associatif, etc.) mis à disposition de la population, de la part des 
sociétés de communication concessionnaires ou de tout autre intervenant dans 
l’espace public (Ville de Genève, Etat de Genève, autre)?

RÉPONSE DU CONSEIL ADMINISTRATIF

Les auteurs de l’interpellation écrite IE-33 du 8 mars 2017, intitulée «L’espace 
d’affi chage publicitaire commercial: combien ça rapporte? Combien ça coûte?» 
souhaitent connaître les coûts de gestion des divers supports d’affi chage commer-
cial gérés par la Ville de Genève, ainsi que les recettes y relatives.

A titre préliminaire, il sied de préciser que si la Ville de Genève est pro-
priétaire de tous les supports d’affi chage commercial sis sur son territoire, leur 
entretien, en revanche, relève de la responsabilité exclusive du concessionnaire 
(la SGA jusqu’à fi n 2016, Neo Advertising (en l’état à titre temporaire) depuis le 
1er janvier 2017).

Aussi, la gestion de l’affi chage commercial en Ville de Genève n’induit pas 
de coûts directs pour la municipalité.
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Le parc de supports d’affi chage commercial exploité en Ville de Genève se 
décompose comme suit:

– F4 commercial:  416 (surfaces par format),

– F4 colonne commerciale: 616,

– F12: 194,

– F200 commercial: 86,

– F200 L commercial: 190,

– F200 L «Plan de Ville»: 58,

– F4 culturel: 912,

– F4 culturel sur «étoile»: 456,

– F4 culturel sur «papillon»: 24.

Il ressort que, sur un total de 2952 surfaces commerciales, 1392 (soit approxi-
mativement le 50%) sont dévolues à l’affi chage culturel.

La redevance versée à la Ville de Genève, par la Société générale d’affi chage 
(SGA) de 2007 à 2016, se ventile comme suit:

– 2007: 1 500 000  francs,

– 2008: 1 500 000 francs,

– 2009: 1 358 058 francs,

– 2010: 1 500 000 francs,

– 2011: 1 500 000 francs,

– 2012: 3 724 847 francs,

– 2013: 2 951 166,30 francs,

– 2014: 2 834 779,85 francs,

– 2015: 2 814 905 francs,

– 2016: 2 638 995,65 francs

A ces montants, il convient d’ajouter les prestations en nature fournies par la 
SGA à la municipalité, lesquelles représentent en moyenne plus de 620 000 francs 
par année.

La majorité de ces prestations en nature est constituée de campagnes d’affi -
chage en faveur de la Ville de Genève sur le réseau genevois (300 000 francs), le 
réseau suisse et/ou international (100 000 francs).

Par ailleurs, la SGA a mis à disposition de la Ville de Genève 17 supports 
amovibles F12, à raison de quatre périodes par année, ainsi que 58 surfaces 
F200 «Plan de Ville» destinés à l’affi chage des plans de Ville et des mémentos 
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culturels ainsi qu’à l’information municipale, et ce à raison de six périodes de 
soixante jours par année.

En sus de l’affi chage conventionné, pour lequel une concession garantissant 
l’exclusivité est conférée à une entreprise déterminée, la Ville met à disposition 
des citoyens et des associations, gratuitement, 768 supports d’affi chage libre, au 
format A2, destinés à accueillir des affi ches promouvant l’activité culturelle du 
Canton.

Ces supports sont à la disposition de tous, moyennant le respect des règles 
d’utilisation.

Enfi n, la Ville de Genève a souscrit une convention avec la société Affi chage 
Vert.

Cette convention confère à la société susmentionnée le droit d’exploiter 
1013 supports d’affi chage A2 (pour majorité installés sur bennes à verre et/ou 
habits) en contrepartie du versement d’une redevance qui se ventile comme suit 
pour les huit dernières années:

– 2009: 15 937,50 francs,

– 2010: 23 221 francs,

– 2011: 29 295,70 francs,

– 2012: 32 946,50 francs,

– 2013: 33 102,95 francs,

– 2014: 32 879,05 francs,

– 2015: 33 715,90 francs,

– 2016: 34 685,35 francs.

En sus de la redevance, Affi chage Vert verse à la Ville, chaque année, un 
montant forfaitaire de 20 000 francs équivalent aux frais d’entretien des supports 
qui sont mis à sa disposition.

De manière générale, la clientèle d’Affi chage Vert est composée d’associations 
et/ou de programmateurs de salles «alternatives» sises à Genève qui ne peuvent se 
permettre les tarifs appliqués par la SGA ou Neo Advertising.

Au nom du Conseil administratif
Le directeur général: Le maire:
 Jacques Moret Guillaume Barazzone


